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Liebe Kunden, Freunde und Weggefahrten,

ein bewegendes und bewegtes Jahr liegt hinter uns. Mit dieser druckfrischen Ausgabe méchten wir Sie an un-
seren wichtigen Meilensteinen aus den vergangenen Timing-Jahren teilhaben lassen. Neben der Riickschau bli-
cken wir aufgeregt und freudig nach vorne. Denn was uns dort erwartet, 1asst mein Unternehmer-Herz héher
schlagen. Doch von vorne:

Eine der beeindruckendsten Leistungen fiir mich in 2018 war die Uberwindung der Urbanian Run-Hindernisse
von den beiden Rollstuhlfahrern David und Anne. Unter anderem haben sie die Quarterpipe mit einer Héhe von
3,50m scheinbar muhelos und mit viel Freude ,bezwungen® und uns damit allen gezeigt, dass Hindernisse nur
in unserem Kopf existieren.Die Ausweitung der Urbanian Run-Lizenzen und damit die Vervielfaltigung unserer
Eventidee wachst nun auch in Osterreich und der Schweiz.

Im Jahr 2000 haben wir mit dem bibchip® den Chip in der Startnummer erfunden, der bis heute die Basis unserer
gesamten Unternehmensgruppe bildet. In 2019 werden wir den bibchip® der 3. Generation launchen. Die Chips
werden voll in Papier integriert sein — ohne Schaum und Abstandshalter. Die Innovation ist das einfache Program-
mieren und Bedrucken durch konventionelle Laserdrucker. Mit dieser logischen Weiterentwicklung sind wir mal
wieder die ersten auf dem Markt und kénnen unseren technologischen Flihrungsanspruch behaupten.

Ein weiterer wichtiger Meilenstein, den wir erreicht haben und weiterhin ausbauen werden, ist der Ticketizor. Mit
der BaFin wurden Regelungen getroffen, die den Ausbau des Ticketverkaufs sowohl im Geldtransfer, als auch im
Bereich Datenschutz auf ein rechtlich stabiles Fundament stellen.

Far uns bildet das Ehrenamt den sozialen ,Kitt“ einer sportlich-friedlichen Zivilgesellschaft. Mit unseren Produkten
wollen wir das Engagement von professionellen und ehrenamtlichen Veranstaltern starken, da diese Arbeit zum
Zusammenhalt und Stérkung einer friedlichen und sportlich-gesunden Gesellschaft fuhrt.

Wir sind dankbar, hierfur einen Beitrag leisten zu durfen.

Um diese Absicht in die Tat umzusetzen, haben wir in unserem vorliegenden Magazin unsere Ideen und Projekte
fur 2019 & 2020 zusammengefasst. Ich wiinsche Ihnen viel Freude und Inspiration beim Lesen!

S 1O WA
Ihr Ralf Nagel
mandigo Holding
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FISHERMAN S FRIEND STRONGMANRUN
WINTER- & SOMMER-EDITION
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EVENTS

DIE HIGHLIGHTS AUS DEN
TIMING-JAHREN 2017/2018

Auch in diesen Jahren durften wir wieder eine Vielzahl ste Skirennen der Welt in Karnten, die SOLA-Stafette
an tollen Events betreuen! Zu unseren Highlights ge- in Zarich mit 14.000 Teilnehmern und der Gigathlon,
hérten dieses mal wieder ,Schlag das Ass®, das lang- das Mehrtages-Event war dieses Jahr in den Bergen
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EVENTS

von Arosa und Davos zu Gast. Besonders hat uns ge-
freut, dass wir mit den FISHERMAN’S FRIEND Strong-
manRuns am Nurburgring, in Wacken und KéIn drei
weitere Events dieser Serie hinzugewinnen konnten
und somit neben den Events in der Schweiz auch
Deutschland betreuen dirfen. Ein weiteres Highlight
war auch der Sixtus Schliersee Alpentriathlon, der in
den malerischen Bergen von Bayern stattfindet. Neu
dabei war in 2017 auch der Neumarkter Stadtlauf,
der fur ein Wochenende im September die gesamte

Neumarkter Innenstadt in ein einzigartiges Event ver-
wandelt. Nicht zum ersten Mal durften wir den GFNY
Deutschland betreuen. Das Radrennen in Hameln ist
die deutsche Austragung der weltweiten Serie. Ein
weiteres echtes Highlight im Norden ist der Blanke-
neser Heldenlauf. Wer denkt, hier wird nur auf flacher
Strecke gelaufen, ist noch nie die bergziege? mitgelau-
fen. Bei diesem Wettbewerb mussen die Teilnehmer
auf knapp sieben Kilometern Uber unzahlige Treppen-
passagen durch den Stadtkern laufen.

]
Blankeneser
Heldenlauf
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DER URBANIAN RUN KOMML,
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lurBANIAN]

AUCH IN IHRE STADT!

Hindernisldufe begeistern die Teilnehmer, doch echte
Anfeuerung und Anerkennung vom Publikum gibt es
dabei kaum. Grund dafur ist die Platzierung der Veran-
staltung, denn sie findet meist auBerhalb der Stadt und
somit abseits vom GroBstadt-Trubel statt. Alte Kaser-
nen, Truppenubungsplatze, Kiesgruben und andere
umgrenzte Locations locken kaum Zuschauer an.

Der Urbanian-Run® geht einen anderen Weg: er findet
mitten im Herz der Stadt statt! Dieser Hindernislauf
sturzt sich mitten in den GroBstadtdschungel, wo sonst
Rush-Hour, Larm und Abgase herrschen. Ein zentrales
Laufsportevent umgeben von tausenden anfeuernden
Zuschauern an der Strecke — das ist der Urbanian Run!
Mit bisher 11 durchgefiuhrten Events ist der Urbanian
Run die erste Serie dieser Art in Deutschland. Auf

Strecken von 5 und 10 Kilometern Uberqueren die
Teilnehmer verschiedene urbane Hindernisse ohne
militdrischen Hintergrund, die ihnen alles abverlangen.
Dennoch ist die herausfordernde Strecke von
Jedermann/-frau bezwingbar. Mit starken Bildern und
authentischen Emotionen ist der Urbanian Run auch fur
Sponsoren interessant, die ihnr Unternehmen im Kontext
sportlicher Héchstleistungen platzieren méchten.

Wir bieten interessierten Sponsoren, Veranstaltern
und Agenturen die attraktive Gelegenheit, gemein-
sam mit uns dieses besondere Format umzusetzen.
Alle Infos zu Partnerschaften und Lizenzen unter:
www.urbanianrun.com

NurBANIANTT N
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URBANIAN RUN 2017 — Premiere
fur die FanE GmbH in Neumarkt

'!x

Im Jahr 2017 feierte der Urbanian Run seine
vielumjubelte Wiederauflage und gleichzeitig
Premiere unter dem Dach der FanRun GmbH.
Gemeinsam mit dem Neumarkter Stadtlauf e.V.
richtete das Team um Projektleiter Christoph
Teller die bis dahin neunte Auflage des GroB-
, stadtabenteuers aus. Die knapp 600 Teilnehmer
~ waren Ubergliicklich, dass sie endlich wieder
Uber Autos klettern durften und zusammen mit
ihren besten Freunden die Ziellinie Gberquerten.
Die Zuschauer waren von der ganzen Action,
der Spannung und dem SpaB hellauf begeis-
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y tert und warteten gespannt auf die Riickkehr in die
gy Oberpfalz im Jahr 2018. Da Bilder mehr sagen als
Worte, hier ein paar Impressionen aus Neumarkt.
Das Team des Urbanian Run arbeitet bereits flei- |
| Big an der Urbanian Run - Tour 2019 quer durch
Deutschland.
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NACHGEFRAGT

,Eine Partnerschaft wachst weiter"

KENNY ABEL, PARTNER DER BIBCHIP GMBH, FUHRT SEIT 2018 DEN URBANIAN RUN BRAUN-
SCHWEIG ERFOLGREICH DURCH. DAS TEAM DER FANRUN GMBH SPRACH MIT IHM UBER DIE

PARTNERSCHAFT.

Kenny, neben dem GFNY Deutschland hast Du im
Mai 2018 mit der FanRun GmbH, der Schwester-
firma bibchip GmbH, den Urbanian Run Braun-
schweig umgesetzt. Wie kam es dazu?

Wir arbeiten bereits seit 2016 erfolgreich mit bibchip im
Rahmen unseres internationalen Radrennens GFNY
Deutschland zusammen. Bei der Zeitmessung wollten
wir keine Kompromisse eingehen und vor allem bei
Radrennen gibt es besondere Anforderungen, die nicht
viele Dienstleister in diesem Sektor erfillen kdnnen. Da
wir als Eventagentur immer auf der Suche nach neuen
Veranstaltungen sind und unser Eventportfolio stetig
erweitern wollen, kam die Chance als Lizenznehmer
und die ldee zur Umsetzung eines Hindernislaufes fur
uns wie gerufen. Nach der Analyse des Teilnehmer-
kreises und der Wettbewerber auf diesem Segment

fiel die Entscheidung far uns sehr schnell. Die Urbani-
an Run Serie bietet unglaubliches Potential und grenzt
sich stark von anderen klassischen OCR's ab. Mit der
Erfahrung aus Uber zwei Jahren der Zusammenarbeit
war auch bibchip, respektive die FanRun GmbH, der
richtige Partner fUr so ein neues Projekt.

Und wie war der erste Urbanian Run in Braun-
schweig?

Da der Urbanian Run Braunschweig kein klassischer
Hindernislauf in ,Wald-und-Wiesen-Atmosphare® ist,
sind wir direkt durch die Innenstadt gelaufen! Da, wo
sonst die FuBganger shoppen gehen oder die Autos in
langen Staus stehen, konnten sich die Teilnehmerin-
nen und Teilnehmer an bis zu 20 Hindernissen so
richtig austoben. Mitten durch die FuBgéangerzone, in
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NACHGEFRAGT

RUWVE

der zur Shoppingzeit normalerweise nicht an Laufen
zu denken ist, und vor kultureller und historischer Ku-
lisse haben wir einen groBen Abenteuerspielplatz mit
Hindernissen zum Klettern, Kriechen und Springen er-
schaffen — das ist DAS GroBstadtabenteuer mitten in
der Stadt. Das Teilnehmerfeedback war dementspre-
chend auch extrem positiv! Alle waren von dem exklu-
siven Parcours und der Location begeistert. Ich freue
mich schon sehr auf die Fortsetzung in 2019!

Was macht die Partnerschaft zwischen Dir und bib-
chip/FanRun GmbH so besonders? Welche Stéarken
siehst Du in dieser Partnerschaft?

Hierzu fallt mir an erster Stelle die Kommunikation und
Abwicklung ein. Es herrscht ein stetiger Austausch und
viele Ruckfragen, Ideen, aber auch Probleme kénnen
so schnell und flexibel geklart werden. Hinzu kommt
das professionelle Auftreten bei den Events. Flr uns
als Veranstaltungsagentur ist ein reibungsloser Ablauf
am Eventwochenende das Entscheidende. Die Haus-
aufgaben mussen im Vorfeld erledigt werden und hier
erganzen wir uns perfekt mit der bibchip/FanRun. Am
Eventtag lauft dann alles reibungslos wie besprochen.

Dariiber hinaus steht uns bibchip/FanRun auch als

[orBaniant IS

[ '

Ansprechpartner bei Sponsoringfragen zur Verfligung.
Durch die guten Kontakte in die Sportszene kdénnen
auch hier gemeinsame Mehrwerte generiert werden.

Wie siehst Du die Zukunft mit diesen starken Part-
nern? Auf was dirfen wir gespannt sein?

Da darf man tatsachlich gespannt sein! Es gibt wieder
neue, gemeinsame ldeen, die entwickelt werden. Ne-
ben neuen Projekten zahlen aber natuirlich auch beste-
hende Events fur die Zukunft. In Sachen Zeitmessung
gibt es fur uns keinen besseren Partner. Die besonde-
ren Anforderungen bei Radevents (Zeitmessung ohne
Mattensystem) werden von bibchip zu unserer abso-
luten Zufriedenheit erflllt. Und auch die Entwicklung
beim Urbanian Run Braunschweig gestaltet sich wei-
terhin sehr positiv.

Wir freuen uns auf eine gemeinsame Zukunft und eine
weiterhin gute Zusammenarbeit mit bibchip/FanRun.
Kenny Abel

Geschéftsfuhrer AuL Eventmanagement GmbH
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URBANIAN RUN 2018 — Premiere
fur die FanRun GmbH in Hamburg
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FANRUN: FUSSBALLFANS LAUFEN
FUR EINEN GUTEN ZWECK

Der FuBball ist rund wie die Welt und es gibt wohl
keinen L&ufer, der sich dieser Faszination entziehen
kann. Andererseits ruht auch in vielen FuBballanhan-
gern ein kleines ,Lauftalent®. Der FanRun verbindet
beide Welten miteinander. Der Lauf von und fiir FuB-
ballfans in der ,eigenen® Arena hat das Ziel, eine fried-
liche Fanbewegung zu férdern und zu unterstltzen.
Gleichzeitig wird an jeden FanRun ein soziales Projekt
angegliedert, fur das die Fans laufen. Die Belohnung
folgt spatestens beim Zieleinlauf in den Innenraum der
Arena: mitten auf den heiligen Rasen ihrer Idole!

Impressionen vom FC Bayern Minchen Fan-
Run in der Allianz Arena Munchen gibt es
unter: www.fan.run

Nach diesem Erfolg wird der FanRun auch in weiteren
FuBball-Stadten durchgefihrt. In Planung sind Bre-
men, Augsburg, Gelsenkirchen, Ingolstadt, Stuttgart,
Leipzig etc.

Als Verein mit eigener Arena oder Veranstalter in einer
FuBball-Stadt kénnen Sie sich jetzt das erfolgreiche
Konzept in lhre Stadt holen! Wir unterstltzen Sie von
der Genehmigung und dem Teilnehmermanagement
Uber die Umsetzung bis zur Zeitmessung, denn bei

uns kommt alles aus einer Hand. Melden Sie sich
bei lhrem Ansprechpartner Janek Gebhardt un-

ter gebhardt@fanrun.de und wir bringen den
Lauf gemeinsam in lhre Stadt!
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TICKETIZOR ist DAS Anmeldeportal fur
Dein Sportevent!

Wir verkniipfen langjahrige Erfahrung aus uiber 7.000 Events mit
neuen Ideen und Innovationen.

Mehr als 6 Mio. Athleten wurden mit TICKETIZOR bereits durch den
Prozess der Anmeldung begleitet. Unsere qualifizierten Mitarbeiter stehen Dir
jederzeit fiir Fragen zur Verfiigung.

Gemeinsam entwickeln wir die ideale Anmeldung fiir Dein Event.

WE DO PAYMENT!

TIME MAGAZINE | 15
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INNOVATION

TICKETiZOR

ETHESEE MARKETING

TEN

O Newsletter

- Einholen der Zustimmung flr das Zu-
senden des Newsletters mit nur einem
Klick

- Teilnehmer werden Uber Neuigkeiten zu
Deinem Event informiert

- Direkte Steigerung der Reichweite

i~ {

’ Facebook

- Integration Deiner neuen Eventanmeldung
in Deine Facebook-Fanpage oder mit
einem Links in Dein Facebook-Event

L ST —

[é?}j Exporte

- Export Deiner Daten per Excel-Download

- Download Deiner Teilnehmerdaten mit
allen angegebenen Optionen und Clea-
ringdaten flr Deine korrekte Buchhaltung

- Download der detaillierten Aufschllsse-
lung aller Zahlungen und Rechnungen

b &

L

‘ Conversion Tracking

7

- Einsehen der Einnahmen Deiner Werbean-
zeigen auf Facebook

- Gezielte Anpassung und Optimierung
Deiner WerbemaBnahmen

ST

E Live-Statistiken

- Alle Daten zu Deinen Teilnehmern live und
in Echtzeit

- Standige Aktualitdt der Anmeldungen,
Transaktionen, Zahlungen, Gebulhren und
Einnahmen/Ausgaben

- Sofortiges Einsehen aller Anderungen

N

~ Google Analytics &
Google AdWords

- Generieren von Informationen lber Teil-
nehmer, Daten & Statistiken von Google
Analytics durch Deine Eventanmeldung

- Gezieltes Bewerben und Optimieren der
WerbemaBnahmen durch Tracking-
Integration fir Google AdWords-
Kampagnen

» 4
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INNOVATION

TICKETIZOR

smartControl

Mit unserer innovativen Technologie bieten wir eine
Ticketing-Solution der neuen Generation. smartCon-
trol besteht aus den Komponenten ,,AccessControl®,
»VisitorRecognition® und ,CrowdControl* und eig-
net sich besonders fur Messen, Konzerte und groBe
Veranstaltungen jeglicher Art, bei denen Tickets zum
Einsatz kommen. Die Basis fur smartControl ist unser
smartTicket. Damit kbnnen weitere Komponenten ver-
knupft werden.

smartControl ist intelligentes Ticketing 4.0 und lautet
durch die innovative Verbindung von Tickets mit der
RFID-Technologie eine neue Ara im Ticketing-Bereich
ein. Mit unserer L6sung bekommst Du durch Access-
Control und VisitorRecognition einen modernen In-
teraktions- und Kommunikationskanal zu Deinen Be-
suchern, wie er vorher nicht méglich war. Zusétzlich
kannst du mit CrowdControl Deine Veranstaltung ein-
zigartig und sehr umfassend analysieren.

SmartControl KOMPONENTE

smariTicket AccessControl

smartTicket

smartTicket ist die Grundlage fir smartControl. Das
smartTicket ist eine intelligente Eintrittskarte, die kon-
taktlos mit unseren Terminals kommunizieren kann.
Das Herz des Tickets ist ein RFID-Chip, der in dem Ti-
cket integriert ist. Dieser ist, so wie das Ticket selbst,
personalisiert und somit eindeutig zuweisbar. Das
smartTicket kann entweder im Voraus produziert und
verteilt, oder direkt vor Ort personalisiert und program-
miert werden. Die Verwendung von smartTicket als
Basis ermdglicht den zuséatzlichen Einsatz der Kompo-
nenten AccessControl, VisitorRecognition und Crowd-
Control.

VisitorRecognition CrowdControl

Femanyn i
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INNOVATION

2

Mit AccessControl kannst du Deinen Besuchern Zu-
gang zu ausgewahlten Radumlichkeiten ermdglichen.
Dabei funktioniert alles beruhrungslos: der Besucher
kann ohne weitere Interaktion (kein Ticket vorzeigen
oder einscannen) den Zugang — zum Beispiel ein
Drehkreuz — passieren. Du kannst unterschiedliche
Bereiche mit gesondertem Zugang definieren. Zum
Beispiel hat nur eine ausgewahlte Gruppe Zugang
zum VIP-Bereich, oder nur die Besucher, die einen be-
stimmten Vortrag gebucht haben, bekommen Zugang
zu dem entsprechenden Vortragsraum.

VisitorRecognition ermoéglicht Dir, die Personen, die
sich gerade an einem sogenannten ,Checkpoint®
befinden, zu identifizieren. Somit kannst Du auf dei-
nem Messestand den Besucher erkennen, ohne sein

il
:i;E!: Y EJHEI Ih

CrowdControl ist ein Analyse- und Auswertungstool,
mit dem Du ein umfangreiches Monitoring Deiner
Veranstaltung durchfihren kannst. Du hast eine Live-
Ubersicht Gber alle Positionen der Besucher, die als
~Heatmap“ angezeigt wird. Naturlich kannst Du auch
die historische Entwicklung der Positionsdaten beo-
bachten und somit die Besucherstromung im Verlauf
eines Zeitraumes darstellen. Die CrowdControl hilft Dir
dabei, anhand der aktuellen Besucherlage flexibel den
nétigen Support (wie z.B. Veranstaltungspersonal oder
Verpflegung) anzupassen. Zudem kannst Du auch ein
Ranking der besuchten Orte erstellen oder eine ver-
besserte Standverteilung fir weitere Veranstaltungen
planen. Es gibt natlrlich noch viele weitere Einsatz-
mdglichkeiten, die wir individuell den Anforderungen
Deiner Veranstaltung anpassen kénnen.

Dank unserem SmartTi-
cket kannst Du bei den
Zugangspunkten auch
personalisierte Dienste
anbieten. Somit kannst
Du eine animierte und
personliche BegruBung
des Besuchers, der ge-
rade durch den Access-
Punkt durchgeht, ab-
spielen.

SmartTicket manuell einscannen zu mussen. Du
kannst naturlich auch personalisierte Informationsma-
terialien oder Werbung schalten, wenn der Besucher
an ein Infopanel kommt.
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PRODUKTE

A
WIR FERTIGEN DEIN TEAMOUTFIT FURDEINEN SPORTLICHEN AUFTRITT. EIN EINZIGARTIGES
FINISHERSHIRT GIBT ES NUR ZU DEINEM SPORTEVENT. DIE MANDIGO IST DEIWMPETENT&
BERATER UND HERSTELLER FU-R. BT IONSTEXTILIEN, FUR VIFP E SPORTARTEN,

a n * 4
s

_____________________________

1 FUNCTION TANK FUNCTION BIKE-§
OB 170 01-01 SALESCODE 173-01-01 SALESCODE 191«

Fordere einen Katalog an und nimm Kontakt mit uns auf:
Tel. 089.500 77 88-0 | event-shirt@mandigo.de
mandigo GmbH | Gollierstr. 70 d/4.St. | 80339 Miinchen



STRATEGIE

SUPERVEAMARKTER

Ineffizientes Sponsoring
war gestern
Die Idee Der Supervermarkter
ist heute!

Durch unser Zentralvermarktungskonzept
verbinden wir unser Sportveranstaltungs-Netzwerk
mit dem steigenden Wunsch der groBen Marken nach
Sichtbarkeit, Effizienz und Volumen.

Mit der Biindelung von Sportveranstaltungen bieten wir Unternehmen
einen bislang einzigartigen Zugang zu ihren Zielgruppen.

Mit nur einer Buchung kénnen sie ein Vielfaches ihrer Zielgruppe

live vor Ort erreichen. Effizienter geht es nicht!

Die Zielgruppe

Sehr gute
“Work-Life-
Balance”

Das Konzept

Leistungs-
orientiert

Wett-
bewerbs-
orientiert

K Markenbotschaft )

vV VvV v

bis zu 1.000 Events mit
je +/- 1.000 Teilnehmern

Ausspielung an bis zu 1.000.000

einzelne Athleten
in D/A/CH

Meinungs-
fuhrer

Hoch-
wertige
Bildung

Selbst-
bewusst

80%
Manner
20%
Frauen
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STRATEGIE

SUPERVEAMARKTER

Der Zauber vor Ort

Der Supervermarkter nutzt die positiv geladene Stimmung des
Teilnehmers vor Ort, um ihn so ganz ungezwungen mit einer
Werbebotschaft zu erreichen.

In diesem Umfeld ist der Teilnehmer nachweislich offener fur die
Ansprache von Sponsoren.

Machen Sie sich dieses Phanomen zunutze und erreichen Sie den
Teilnehmer in einer hochemotionalen Situation — beim Siegen vor Ort!
Eine Produktplatzierung ist daher sehr effektiv, da der Teilnehmer so
das Erlebnis mit der Marke mit positiven Emotionen aufladen kann.

Die emotionale Eventkurve
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STRATEGIE

SUPERVEAMARKTER

Ineffizientes Sponsoring
war gestern

Schnittstellenintegration Der Supervermarkter
ist heute!

Der Supervermarkter funktioniert nur so gut wie sein Netzwerk.
Daher arbeitet er sehr eng mit den einzelnen Partnern zusammen
und achtet auch hier auf die Qualitat der Dienstleistung.

Der Eventveranstalter liefert seinen Content als ,Kraftstoff“ an den
Supervermarkter. Dieser Kraftstoff aller Events zusammen wird im Supervermarkter-
Silo gesammelt. Der Kraftstoff flieBt an die Mediaagentur, die ihn fir ihre Kunden /
Sponsoren nutzt und den Content zusatzlich Uber die verfligbaren Kanéle streut.

Der Sponsor liefert dem Supervermarkter ,Strom* in Form von Geld. Dieser Strom wird
vom Supervermarkter-Kraftwerk an den Eventveranstalter weitergeleitet, der damit sein Event

professioneller gestalten kann.
So ergibt der Kreislauf fir alle Beteiligten nur Vorteile und sozusagen eine Win-Win-Win-Situation.

Strategischer Ansatz

R
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Ausspielung der

werblichen Inhalte
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STRATEGIE

SUPERVEAMARKTER

Und jetzt?

Wenn auch Sie von den Vorteilen des Supervermarkters

profitieren méchten, kdnnen Sie in der unteren Grafik den normalen
Ablauf einer Buchung erkennen. Selbstverstandlich berucksichtigen
wir auch Ihre individuellen Wiinsche. Kontaktieren Sie uns einfach.
Ihre Ansprechpartnerin freut sich auf Ihre Kontaktaufnahme

per Mail oder Telefon.

Kontakt Supervermarkter: schmidt-gahlen@supervermarkter.com
Ansprechpartnerin: Anne Schmidt-Gahlen
Telefonnummer: 0049 89 500 77 88 60

So einfach funktioniert’s

Entwicklung
einer eigenen
Sponsoring-
Strategie

ional
Festlegung Auswahl eptiona

Ilhres Budgets Leistungspaket f l

Buchung
ausgewahlter
Sportver-
anstaltungen

Erfolgs-
kontrolle/
Reporting

Ausspielung
der Buchung
inkl. Logistik
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NACHGEFRAGT

bibchip® und der Sixtus Schliersee

Alpentriathlon

EIN STARKES BAYERISCHES TEAM

Im Jahr 2016 wurde der Grundstein fir eine weitere
erfolgreiche Partnerschaft der bibchip GmbH gelegt
— die Zusammenarbeit mit Communico GmbH. Das
Team der bibchip GmbH hat mit Julia Kraut, Projektlei-
terin der Communico GmbH, gesprochen.

bibchip: Wie blicken Sie auf die Zusammenarbeit
mit der bibchip GmbH beim Sixtus Schliersee Al-
pentriathlon 2018 zuriick?

Communico: Nach einer Vorabbesichtigung und
einem genauen Briefing hat am Event-Tag alles ein-
wandfrei funktioniert. Wir hatten sofort alle ndtigen
Informationen beim ,Swim Clearing“, und auch die Er-
gebnisse wurden in kurzen, regelmaBigen Absténden
im Ziel ausgehangt. Die finalen Ergebnislisten wurden
rechtzeitig bereitgestellt. Daher freuen wir uns auf die
weitere Zusammenarbeit beim Sixtus Schliersee Al-
pentriathlon.

bibchip: Sie haben den Triathlon nun im zweiten
Jahr veranstaltet. Wie sehen Sie selbst die Entwick-
lung und worauf darf man sich kiinftig freuen?
Communico: Wir bauen den Alpentriathlon kontinuier-
lich zu einem echten Triathlon-Festival aus, so dass der
Wettkampf weiter an Relevanz gewinnen wird. Ohne
weiter ins Detail zu gehen, bevor diverse ldeen gepruft
wurden, ist es beispielsweise ein Thema, die Finish-
Line sowohl fur die Athleten als auch fur die Zuschauer
emotionaler zu gestalten. Ob mit Musik oder anderen
Highlights, das sei zum aktuellen Zeitpunkt noch da-
hingestellt. Auch auf der Veranstaltungsflache moch-
ten wir den Teilnehmern eine gréBere Vielfalt an Part-
nerstanden und Angeboten bieten, um die gesamte
Veranstaltung abzurunden. Dennoch werden wir auch
in den kommenden Jahren unsere Kernaufgabe nicht
vernachlassigen, die darin besteht, den Teilnehmern
eine einzigartige Veranstaltung vor einer malerischen
Kulisse anzubieten. Letztlich ist es das, was den Sixtus
Schliersee Alpentriathlon ausmacht.

bibchip: Sie praferieren die Zusammenarbeit mit der
bibchip GmbH gegeniiber anderen Zeitnehmern.
Was sind lhre Griinde fir die Zusammenarbeit?
Communico: Wir waren letztes Jahr sehr zufrieden mit
der Zeitnehmung, deswegen sehen wir keinen Grund,
den Anbieter zu wechseln, solange auch in den kom-
menden Jahren alles zu unserer Zufriedenheit verlauft.
Klar ist aber auch, dass wir mit unserem angestrebten
Wachstum und Potenzial bzw. den neuen Ideen stetig
Uberprifen massen, ob die Partnerschaft mit bibchip
in gleichem Umfang mitwachsen kann. Hier bin ich al-
lerdings sehr positiv gestimmt, dass zumindest dieser
Fakt keinen Hinderungsgrund darstellt, den gemein-
samen Weg weiter zu verfolgen.

bibchip: Was erwarten Sie sich zuklinftig von der
Zusammenarbeit mit der bibchip GmbH und deren
Firmenverbund?

Communico: Da wir verschiedene Events veranstal-
ten, ist eine Erweiterung der Zusammenarbeit mit der
Firmengruppe rund um die bibchip GmbH durchaus
denkbar und sinnvoll. Zum Beispiel sind die Leistun-
gen des Supervermarkters flir uns sehr interessant.
Dadurch kénnen wir die Sponsorenakquise einem
Profi Uberlassen und uns auf die Umsetzung der
Events konzentrieren. Mit dem Supervermarkter finden
gerade erste Gesprache statt und ich freue mich, wenn
wir unsere Zusammenarbeit um diesen fur uns als Ver-
anstalter sehr wichtigen Aspekt erweitern kdnnen.
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NACHGEFRAGT
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INNOVATION

Antennenentwicklung

WIR ENTWICKELN IHRE INDIVIDUELLE ANTENNE — FUR JEDE ANWENDUNG

Vor zwei Jahren wurde die neue Bodenantenne von
bibchip fiir die Zeitmessung bei Laufveranstaltungen
auf den Markt gebracht. Nach dem Erfolg dieser An-
tenne hat das Team entschieden, weitere spezialisierte
Antennen zu entwickeln.

Der bevorzugte Einsatz sind Laufveranstaltungen in
Kombination mit den wiederverwendbaren bibchip
ReUse Transpondern, die als Band am FuBgelenk
getragen werden. Diese Anwendung hat spezielle An-
forderungen an die Antennenparameter, die von kei-
ner herkémmlichen Antenne erflllt werden. Denn um
mit der Antenne ein sehr prazises und entsprechend
messbares Feld erzeugen zu kénnen, muss man Fak-
toren wie Transponderorientierung und Laufgeschwin-
digkeit beachten.

Auch im Radsport ist die bibchip-Antenne sehr gut
einsetzbar, da sie prazise Ergebnisse liefert. Der ak-
tuelle Trend zeigt, dass die Veranstalter immer Ofter

Bildquelle: Sportograf

Passivtransponder einsetzen moéchten. Allerdings ist
das bewahrte System mit Bodenantennen im Rad-
sport nicht einzusetzen, da diese als Hindernisse nicht
Uberfahren werden kénnen. Daher setzt man bei die-
sen Rennen Seitenantennen ein. Nachteil dieser Tech-
nik ist, dass die Seitenantennen bei hohen Geschwin-
digkeiten eine geringe Detektionssicherheit haben und
die Genauigkeit ebenfalls nachlésst. Genau aus die-
sen Grunden hat bibchip eine speziell fir Radrennen
geeignete Antenne entwickelt, die auch die héchsten
Anforderungen erfullt.

Momentan wird der Prototyp getestet. Dabei werden
die selbst modellierten Antennen mittels EMS-Simu-
lationen auf die wichtigsten Parameter wie Gain und
Resonanzfrequenzen untersucht. Nach erfolgreicher
Simulation folgt die Herstellung erster Testmuster und
daraufhin die Produktion und Einfihrung im Markt.

biE‘ship ReUse
Neoprenband

.Mi
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; I

biactiv Transponder
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INNOVATION

bibchip® on Demand

DER INDIVIDUELLE SERVICE FUR GROSSVERANSTALTER

Mit dem neu entwickelten Verfahren ,bibchip® on De-
mand”“ kénnen Sie als Veranstalter von GroBveranstal-
tungen die Kosten der Startnummern und Passivtrans-
pondern deutlich reduzieren.

Aktuell betragt die durchschnittliche ,,No-show-Rate®
(=Teilnehmer, die sich angemeldet haben, aber ohne
Grund nicht an der Veranstaltung teilnehmen) bei
Sportveranstaltungen ca. 10%. Somit werden in der
Regel 10% mehr Zeitmesstransponder bzw. Startnum-
mern bestellt, als tatsdchlich gebraucht werden. Dies
sind fur den Veranstalter im Endeffekt unnétige Ko-
sten, die ,bibchip® on Demand® ganz einfach auflést.

Durch ,bibchip® on Demand® erfolgt die Produktion
und Fertigstellung der Transponder live und in Echt-
zeit direkt bei der Startnummernausgabe auf der Ver-
anstaltung. Berechnet wird natdrlich nur die tatsach-
lich produzierte Startnummer inkl. Transponder. Somit
kaufen die Veranstalter nur die Anzahl an Transpondern,
die sie fur die Veranstaltung wirklich brauchen und
kénnen ihre Kosten um 10% reduzieren.

Und so funktioniert's:

* Die Startnummern werden vor Ort bedruckt - je
nach Bedarf vollflachig oder nur personalisiert, in
Farbe oder schwarz-weiB. Die Voraussetzung dafar
ist eine vom Veranstalter bereitgestellte Infrastruktur
fur Starthummernausgabe und Teilnehmerregistrie-
rung.

Bild: Teilnehmerregistrierungssystem

* Der original bibchip® blanko-Transponder wird vom
Service-Personal auf die Starthnummer geklebt und
fur den jeweiligen Starter am Terminal registriert.

* Die Abrechnung erfolgt nur tber die tatsachlich vor
Ort produzierten Transponder.

* Alternativ werden bibchip® micro Transponder mit
einer Startnummer versehen und fur den jeweiligen
Starter am Terminal registriert.

Weiteres Einsparpotenzial ist die einfache Bedienbar-
keit von bibchip® on Demand. Denn nach einer kurzen
Einweisung kann das bibchip® on Demand - Terminal
auch vom Personal des Veranstalters bedient werden,
statt extra Personal zu beauftragen.

bibchip® on Demand eignet sich fir GroBveranstal-
tungen bzw. Veranstaltungsserien aller Art, bei denen
geeignete Raumlichkeiten zur Verfigung stehen und
eine enge Zusammenarbeit mit dem Verantwortlichen
der Startnummernausgabe gewahrleistet ist.

Die Qualitdt der ausgelieferten Transponder bleibt
unverandert, denn auch hier gilt die bibchip-Quali-
tatsanforderung: Jeder Transponder, der die Produk-
tionsstatte verlasst, durchlauft nach der richtigen Pro-
grammierung eine interne Qualitatskontrolle, bevor er
zur Veranstaltung geliefert wird. Durch die Registrie-
rung auf der Veranstaltung werden keine Transponder-
daten geandert. Nur so kann mit diesem Prozess die
gleich hohe Qualitat garantiert werden.

Méchten Sie als Veranstalter von dem neuen System
profitieren und lhre Kosten reduzieren, kontaktieren
Sie Ihren Ansprechpartner Stefan Franke unter fran-
ke@bibchip.de oder 089 500 77 88 62.

bibchip print on demand
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DIGITAL

Responsive Design

TRACKMYRACE GOES “RESPONSIVE” UND MOBILE FRIENDLY

URBANIANRUN STADTE ERGEBNISSE  FIIRVERANSTALTER

ANMELDUNG URBANIAN RUN BRAUNSCHWEIG

Sonntag, 13.Mal 2018

Mit der schnellen Entwicklung im digitalen Markt ist ein
Responsive Design zum wichtigen Teil der Online-Pra-
senz geworden. Das Anmeldeportal halt naturlich das
Tempo mit und bietet seinen Teilnehmern auf trackmy-
race.com alle Vorteile eines Responsive Designs. Egal
ob auf PC, Laptop, Tablet oder Smartphone, die Teil-
nehmer kdnnen alle Services auf sdmtlichen Geréaten
bequem bedienen.

Mit der Anmeldung im Responsive Design kann man
sich sowohl von zu Hause, als auch von unterwegs
leicht fur die gewlnschte Veranstaltung anmelden.
Aktuell sind alle wichtigen Bereiche wie Anmeldung,
Ergebnis- und Startlistendarstellung auf Responsive

[T AMMELDUNG l

B

ANMELDUNG URBANIAN
RUN BRAUNSCHWEIG

Sonntag, 13.Mal 2018

Design umgestellt. Somit kdnnen die Teilnehmer ein-
fach direkt auf der Veranstaltung die Ergebnisse live
verfolgen und haben dabei eine ebenso gute Erfah-
rung, wie auf einem groBen Monitor zu Hause.

Es wird natirlich auch weiterhin an trackmyrace.com
gearbeitet und entwickelt, um dem Teilnehmer den
groBtmoéglichen Nutzen im Rahmen seiner Teilnahme
an einem Sportevent zu bieten.
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TECHNIK

Research & Development

KUNDENSPEZIFISCHE ENTWICKLUNGEN SIND UNSERE LEIDENSCHAFT

Wir brennen dafir, technische Projekte nach den
Vorstellungen unserer Kunden umzusetzen. In
unserem Team sitzen Physiker, Ingenieure und
weitere Experten, die Sie mit dem notwendigen
Know-how, ihrer Innovationskraft und umfang-
reicher Erfahrung berat und lhre Idee verwirklicht.

Unsere Expertise liegt sowohl in der Software-, als
auch in der Hardwareentwicklung und Systemin-
tegration mit dem Schwerpunkt auf Sportveran-
staltungen und den damit verbundenen Dienstlei-
stungen.

Im Hardware-Bereich bieten wir diverse RFID-
Lésungen wie Zeiterfassung mit speziellen An-
forderungen und diverse Registrierungstools und
-terminals. Dartber hinaus bieten wir die vollkom-
men neue Entwicklung von Elektronik-Anwen-
dungen, wie z.B. Kommunikationsschnittstellen
zwischen unterschiedlichen Systemen oder die
Konzeption neuer Produkte.

Im Software-Bereich kdnnen wir sowohl Front-End-
als auch Back-End-Anwendungen realisieren.
Brauchen Sie eine Webseite oder eine PC-Ap-
plikation, lassen Sie sich gerne von uns beraten.
Zusammen mit unseren Experten kdnnen wir lhre
Vorstellungen verwirklichen.

Zu unseren neuesten Produkten gehért das An-
gebot ,Deine Veranstaltungs-Webseite“. Viele
Veranstaltungen haben eine nicht zeitgeméaBe
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Startgate Terminal Box

Online-Prasentation bzw. Webseite. Wir bieten den
Veranstaltern bereits vorgefertigte, fur eine Sportver-
anstaltung angepasste Webseiten-Vorlagen an. Somit
kénnen Sie sich als Veranstalter Zeit und Geld sparen,
eine neue Webseite von Beginn an aufbauen zu missen.
Wenn wir |hr Interesse geweckt haben, melden Sie
sich einfach bei uns.

Ihr Ansprechpartner ist Oto Imrich und Sie erreichen
ihn unter 089 500 77 88 25 oder imrich@mandigo.de
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INTERN

Ob mandigo, bibchip oder FanRun - wir sind
ein Team mit einem Motto:

GIGATHLON
Fy

STEFAN ALBRECHT  VALENTIN LINSENMEYER FLORIAN DAIBER  CLAUS FASER MAXIMILIAN BENTHUES

VALLERY ALBRECHT MICHAEL LUDWIG MIRCO MICHLER VERONIKA NEUBAUER LUCIAN PAWLOWSKY ANDREAS
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INTERN

LService is our Success!”
URBANIAN RUN

Janek Gebhardt

TRACKMYRACE

MATTHIAS HECHT ~ LUKAS JANKER  MARTIN KALLMEYER  TORBEN KLEMP  ALEX KRAUSE  KORBNIAN LUDWIG

PREUSS GRISCHKA SEIDEL THOMAS SPITZNER ARNO STEIN PETRA STIX CHRISTINA WESNER  JAN GANTE
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TECHNIK

bibchip stellt vor: Qualitatsmanagement -
Hightec-Innovation — Benchmark — Service

UNSER SERVICE FUR SIE AUS EINER HAND

Als einziger in der Branche verstehen wir es, Ingeni-
eurswesen mit Kommunikation stringent zu verknap-
fen. Diese schlagkraftige Kombination erméglicht es
uns, lhre Veranstaltung erfolgreich und umfassend zu
unterstitzen.

Wir sehen uns dabei als lhr verlasslicher Dienstlei-
ster, der erreichbar ist, wenn Sie uns brauchen. Gera-
de kurz vor der Veranstaltung mussen oft kurzfristige
Absprachen zwischen dem Veranstalter und dem
Zeitnehmer getroffen werden. Dazu stehen wir unab-
hé&ngig von unseren allgemeinen Bulrozeiten stets zur
Verflgung. Dieser ungewdéhnlich hohe Service ist uns
wichtig, denn |hr Erfolg ist auch unser Erfolg. Eine
Partnerschaft mit uns bedeutet eine erfolgreiche Zu-
kunft, denn Service is our success!!

Das sind unsere Stérken, auf die Sie z&hlen kénnen:

* Professionelle Zeitnahme fur Veranstaltungen ab
ca. 800 Teilnehmer

* Rundum-Betreuung und -Beratung mit den Schwer-
punkten Zeitnahme und RFID-Technik

TECHNIK

* Technische Innovationen in den Bereichen RFID-
Technik, Online-Payment, GPS-Tracking, App-Ent-
wicklungen

* Erstellung von individuellen Veranstaltungs-Web-
seiten

* Hoher Servicestandard

Was diirfen wir fiir Sie tun? Melden Sie sich bei uns!
Ihr Ansprechpartner ist Stefan Franke und Sie errei-
chen ihn unter 089 500 77 88 62 oder franke@Dbibchip.de

bibchip® Mini-Router

Mit unserem neuen Produkt, dem bibchip Mini Rou-
ter, kbnnen Sie ab jetzt alle unsere Systeme direkt mit

DIE NEUE ART DES VERBINDENS

dem Internet verbinden. Das ermdglicht Ihnen, die Da-
ten live von entfernten Zwischenmessstellen noch ein-
facher zu Ubertragen als vorher. Die Detektionsdaten
kénnen auBerdem jederzeit nach der Veranstaltung
abgerufen und verarbeitet werden.

Zudem erstellt der bibchip Mini Router ein W-LAN
Netzwerk im Umkreis von dem System, so dass auch
weiteres Equipment in der Umgebung mit dem Inter-
net verbunden werden kann.

Versorgt wird der bibchip Mini Router Uber den
USB-Port unserer Taggies. Die Kommunikations-
schnittstelle fur die Daten ist der Ethernet-Port der
Systeme. Eine Internet-Verbindung wird tber einen
UMTS-Stick mit einer SIM Karte lhrer Wahl ermdglicht.
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pibchip

WIR SIND EIN INTERNATIONALES NETZWERK MIT
EINZIGARTIGEM HANDLUNGSSPIELRAUM.

AUCH EUROPAISCHE EVENT-SERIEN BEDIENEN
WIR SICHER UND KOMPETENT AUS EINER HAND.
SETZEN SIE AUF UNS.

Kontakt

¢ bibchip GmbH
Gollierstr. 70 d, 80339 Munchen
Tel.: +49 89 500 77 88-0
www.bibchip.de
info@bibchip.de
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